
Комерційне позначення поряд із фірмовим найменуванням прийнято відносити до
засобів, що індивідуалізують учасників господарського обігу. Основні правила захисту
та використання комерційних (фірмових) найменувань закріплені у господарських,
цивільних та інших кодексах, торговельному законодавстві, законах про припинення
недобросовісної конкуренції тощо. Метою статті є розгляд питань позиціювання юри-
дичної або фізичної особи у певному секторі ринку, набуття ділової репутації, тобто
індивідуалізуючи себе як учасника цивільного обороту. 
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ІНДИВІДУАЛІЗАЦІЇ

Кожна комерційна організація, тобто
така, що має намір отримати прибуток,
намагається виділити свою продукцію з
безлічі аналогічних товарів і послуг, на-
даючи їй незвичну упаковку, форму,
особливі якості, проводячи рекламні
кампанії, виставки, ярмарки тощо. Вод-
ночас юридична або фізична особа пози-
ціонує себе у певному секторі ринку, на-
буваючи ділової репутації, укладаючи
довгострокові договори, тобто індивідуа-
лізуючи себе як учасника цивільного
обороту. Комерційне (фірмове) наймену-
вання, поряд з іншими засобами, є засо-
бом досягнення цієї мети.

Поняття «фірмове найменування» за-
кріплене в міжнародно-правових актах,
учасницею яких є Україна, зокрема у
статтях 1, 8 Паризької конвенції про охо-
рону промислової власності (далі — Па-
ризька конвенція), ст. 2 Конвенції про
заснування Всесвітньої організації інте-
лектуальної власності, а також в окре-
мих актах законодавства України.

Відповідно до ст. 1 Паризької кон-
венції «обʼєктами охорони промислової

власності є патенти на винаходи, ко-
рисні моделі, промислові зразки, то-
варні знаки, знаки обслуговування,
фірмові найменування та вказівки
про походження чи найменування
місця походження, а також припинен-
ня недобросовісної конкуренції» [1], а
також згідно зі ст. 8 Паризької конвен-
ції «фірмове найменування охоро-
няється в усіх країнах Союзу без обо-
вʼязкового подання заявки чи реєстра-
ції і незалежно від того, чи є воно
частиною товарного знака» [1].

Комерційне позначення поряд із
фірмовим найменуванням прийнято
відносити до засобів, що індивідуалі-
зують учасників господарського обігу.
Як засіб індивідуалізації на міжнарод-
ному рівні воно з’явилося у якості одно-
го з об’єктів інтелектуальної власності
в результаті прийняття у 1967 році
конвенції, що створила Всесвітню орга-
нізацію інтелектуальної власності
(далі — ВОІВ). Так, згідно зі ст. 2 кон-
венції про заснування Всесвітньої орга-
нізації інтелектуальної власності «(viii)
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«интеллектуальная собственность»
включает права, относящиеся к:

(…) — товарным знакам, знакам об-
служивания, фирменным наименова-
ниям и коммерческим  обозначениям
(…)» [2].

Правова охорона комерційного (фір-
мового) найменування передбачена на-
ціональними законодавствами багать-
ох країн світу. При цьому спеціальні
законодавчі акти про комерційне (фір-
мове) найменування зустрічаються
вкрай рідко. Основні правила захисту
та використання комерційних (фірмо-
вих) найменувань зосереджені у госпо-
дарських, цивільних та інших кодек-
сах, торговельному законодавстві, зако-
нах про припинення недобросовісної
конкуренції тощо.

Відповідно до Оглядового листа Ви-
щого Господарського суду України від
28 лютого 2017 року «Про деякі питання
практики застосування господарськими
судами законодавства про захист прав
на об’єкти інтелектуальної власності»
«частинами першою, другою та четвер-
тою статті 489 ЦК України визначено
умови, за яких комерційному наймену-
ванню надається правова охорона.

Відповідно до частин першої, треть-
ої та пʼятої статті 159 Господарського
кодексу України (далі — ГК України):
субʼєкт господарювання — юридична
особа або громадянин-підприємець
може мати комерційне найменування;
правовій охороні підлягає як повне,
так і скорочене комерційне наймену-
вання субʼєкта господарювання, якщо
воно фактично використовується ним у
господарському обігу; особа, яка вико-
ристовує чуже комерційне наймену-
вання, на вимогу його власника зобо-
вʼязана припинити таке використання
і відшкодувати завдані збитки.

Отже, поняття найменування юри-
дичної особи та її комерційного (фірмо-
вого) найменування мають різне пра-
вове наповнення» [3]. 

У ст. 489 Цивільного кодексу України
від 16 січня 2003 року № 435-IV (далі —
ЦК України) зазначено, що «правова

охорона надається комерційному найме-
нуванню, якщо воно дає можливість ви-
різнити одну особу з-поміж інших та не
вводить в оману споживачів щодо
справжньої її діяльності» [4].

Кожна юридична особа повинна
мати свою офіційну назву. В Україні
організація визнається юридичною
особою виключно після проведення її
державної реєстрації та внесення до
Єдиного державного реєстру. Відпо-
відно до п. 1.1 Вимог щодо написання
найменування юридичної особи або її
відокремленого підрозділу (далі —
Вимоги) «найменування юридичної
особи повинно містити інформацію
про її організаційно-правову форму
(крім органів державної влади, орга-
нів місцевого самоврядування, орга-
нів влади Автономної Республіки
Крим, державних, комунальних орга-
нізацій, закладів, установ) та назву»
[5], а також відповідно до п. 1.3 Вимог
«назва юридичної особи не може мі-
стити посилання на організаційно-
правову форму» [5].

Тобто, найменування юридичної
особи містить дві частини:
•основну (корпус), яка відповідає ді-

яльності та вказує на організацій-
но-правову форму підприємства
(відкрите акціонерне товариство
(ВАТ), закрите акціонерне товари-
ство (ЗАТ) тощо), його тип (держав-
не, власне, муніципальне), про-
філь діяльності (виробниче, науко-
ве, комерційне тощо), особистість
власника тощо;
•допоміжну, спеціальне наймену-

вання (назву) підприємства, яке
необхідне для розрізняння підпри-
ємств, що виробляють ідентичні
(однорідні) товари або надають
ідентичні (однорідні) послуги. Роль
таких найменувань (назв) вико-
нують різні спеціальні повні або
скорочені позначення, абревіатури
тощо.

Відповідно до п. 1 ст. 420 Цивільно-
го кодексу України «до об’єктів права
інтелектуальної власності, зокрема, на-



1 Гудвіл, іншими словами, це вартість ділової репутації, тобто економічне відображення
ділової репутації підприємства, вартість ділових зв’язків, престиж суб’єкта господарюван-
ня. У дослівному перекладі з англійської це поняття означає «добра воля»
[https://uk.wikipedia.org/wiki/%D2%90%D1%83%D0%B4%D0%B2%D1%96%D0%BB].
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лежать: ... комерційні (фірмові) найме-
нування (…)» [4]. Тобто поняття «ко-
мерційне найменування» і «фірмове
найменування» з точки зору українсь-
кого законодавства розглядаються як
такі, що мають спільне лексичне зна-
чення (є синонімами).

Отже, комерційним (фірмовим) най-
менуванням є назва, якою юридична
особа або громадянин, який здійснює
підприємницьку діяльність без ство-
рення юридичної особи, позначають
себе на ринку і яка використовується
для їх ідентифікації в господарських
та/або комерційних відносинах.

Чинне законодавство України не мі-
стить вимог стосовно тотожності комер-
ційного найменування найменуванню
юридичної особи або вимог щодо певно-
го змісту комерційного найменування.

Саме комерційне (фірмове) найме-
нування, як засіб індивідуалізації,
з’являється у першу чергу. Комерцій-
не (фірмове) найменування — це
назва, під якою експлуатується гудвіл1

і який дає змогу третім особам іденти-
фікувати його.

Комерційне (фірмове) найменуван-
ня — це назва, яка індивідуалізує юри-
дичну або фізичну особу-підприємця та
під якою здійснюється виробнича або
комерційна діяльність.

Комерційне (фірмове) найменуван-
ня є засобом ідентифікації особи та її
діяльності і використовується в угодах,
на вивісках, у об’явах, у документації, у
рекламі тощо.

До комерційного (фірмового) найме-
нування є певні вимоги, а саме: комер-
ційне (фірмове) найменування не по-
винно вводити в оману у зв’язку з іс-
нуючим бізнесом, що може становити
акт недобросовісної конкуренції; не по-
винно вводити в оману громадськість
щодо справжньої діяльності підприєм-
ця, що може призвести до судових пе-

реслідувань за оманливу маркетингову
інформацію.

Щоб не вибрати комерційне (фір-
мове) найменування ідентичне або
схоже з вибраними третіми особами
для однорідних товарів і послуг, слід
перевіряти не тільки більш ранні за-
реєстровані назви юридичних осіб, а й
звернутися до бази даних торговель-
них марок ДП «Український інститут
інтелектуальної власності». Підприє-
мець може отримати захист вибраного
комерційного (фірмового) наймену-
вання лише у тому разі, коли назва
підприємства є відмінною.

Комерційне (фірмове) найменуван-
ня набуває захисту з моменту його
першого особистого, фактичного та
публічного використання. Таке вико-
ристання виникає внаслідок фактів
укладання договорів, контрактів, рек-
ламування з таким комерційним (фір-
мовим) найменуванням.

Використання комерційного (фірмо-
вого) найменування повинно бути без-
перервним. Підприємство, що вибрало
комерційне (фірмове) найменування,
однак не використовує його, не може
звинувачувати або перешкоджати тре-
тім особам за використання його у ко-
мерційній діяльності.

Використання ідентичного або схо-
жого комерційного (фірмового) найме-
нування іншими особами для однорід-
них товарів і/або послуг, що викликає
сплутування у свідомості споживачів, є
актами недобросовісної конкуренції.

Тобто, комерційне (фірмове) найме-
нування — назва, вигадана підприєм-
цем, наприклад «Добробут», «Приват-
Банк» тощо. Для споживача важлива
саме вигадана, оригінальна назва, яку
він запам’ятовує та на яку орієнтується у
подальшому при придбанні товарів і/або
послуг, а не організаційно-правова
форма, яку споживач може й не знати.
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Т. Коваленко

Українське законодавство під ко-
мерційним (фірмовим) найменуванням
розуміє незареєстроване, але визнане у
якості об’єкта виключного права засіб
індивідуалізації підприємця (виробни-
ка), під яким він бере участь у госпо-
дарському обігу на території України.

Зрештою, варто зазначити, що пере-
шкод для розширення переліку різнови-
дів засобів індивідуалізації не існує.
Спільна резолюція про положення у від-
ношенні охорони загальновідомих зна-

ків, ухвалена Генеральною Асамблеєю
ВОІВ та Асамблеєю Паризького союзу у
вересні 1999 року, оперує терміном «по-
кажчик ділового (діючого) підприєм-
ства», тобто під засобом індивідуалізації
мається на увазі будь-яке позначення,
що використовується для ідентифікації
підприємства фізичної особи, юридичної
особи, асоціації тощо. 
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5. Pro zatverdzhennia Vymoh do napysannia naimenuvannia yurydychnoi osoby, yii
vidokremlenoho pidrozdilu, hromadskoho formuvannia, shcho ne maie statusu
yurydychnoi osoby, krim orhanizatsii profspilky. 
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Коваленко Т. Коммерческое (фирменное) наименование как средство
индивидуализации. Каждая коммерческая организация, то есть организация,
которая намерена получить прибыль, пытается выделить свою продукцию из
множества аналогичных товаров и услуг, разрабатывая для нее необычную упа-
ковку, форму, особые качества, проводя рекламные кампании, выставки, ярмар-
ки и прочее. Одновременно с этим юридическое или физическое лицо позициони-
рует себя в определенном секторе рынка, приобретая деловую репутацию, заклю-
чая долгосрочные договоры, то есть индивидуализируя себя как участника
гражданского оборота. Коммерческое (фирменное) наименование, наряду с други-
ми средствами, является средством достижения этой цели.

Ключевые слова: коммерческое наименование, фирменное наименование,
средства индивидуализации, название предприятия

Kovalenko T. Commercial (firm) name as a means of individualization. A
commercial designation along with the trade name is usually attributed to the means of
individualization of the participants of economic turnover. The fundamental rules of pro-
tection and use of commercial (firm) names are reflected in commercial, civil and other
codes, the trade legislation, unfair competition prevention laws and so forth.

The means of individualization are designed to distinguish both the producers and
goods and services of one producer from the homogeneous goods and services of another
producer. Therefore, a indispensable prerequisite for the protection of the means of indi-
vidualization is the correct consolidation of rights. Otherwise, company, firm etc becomes
vulnerable and can be seriously affected by the actions of unscrupulous competitors.

Each commercial organization, that is, an organization with the intention of its
activities to make a profit, tries to distinguish its products from many similar
products, providing it with unusual packaging, shape, special qualities, conducting
advertising campaigns, exhibitions, fairs and so on. At the same time, a legal or
natural person holds itself out in a certain sector of the market, by acquiring a
business reputation, by concluding long-term agreement, in other words, individu-
alizing itself as a participant to a civil transaction. Mere commercial (firm) name,
as a means of individualization, comes first.

A commercial (firm) name is the individualizing name of legal entities and individ-
ual entrepreneurs and by which industrial or commercial activity is carried out.

A commercial (firm) name is a means of identification of the person and its activity
and is used in transactions, on signages, in announcements, in documentation, in ad-
vertising and so forth.

Collision of similar means of individualization occur more often. Certainly, much
of these conflicts arises unintentionally. However, a significant number of disputes
occupy, where one of the parties intentionally caused uses other people's means of in-
dividualization, trying to increase their competitive advantages.

The aim of this article is to consider the issues of positioning of a legal entity or a
natural person in a certain sector of the market, the acquisition of business reputa-
tion, that is, individualizing itself as a participant of civil transaction. 

Keywords: commercial name, firm name, means of individualization, company
name
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